Via, al buio!

La famiglia Donati si butta nell’avventura del quarto quotidiano

sportivo italiano. Stesso form
full color, grande s
non pitt lunghi di 50 righe e prezzo

ato dei tabloid free press, 48 pagine

azio a mfograficg‘ statistiche e foto, pezzi

i copertina 50 centesimi

Se chiedi: “Siete matti?”, mica nega-
no. Ridacchiano e poi, con la pazienza
di chi sta spiegando a un gruppo di
scettici le stesse cose da mesi, mettono
in fila una serie di (buoni?) argomenti
che dovrebbero spiegare perché e per-
come in un Paese dove esistono — caso
unico nell'Occidente calcistizzato — ben
tre quotidiani sportivi, c'® spazio e mer-
cato per un quarto. E per giunta sper-
giurando che il nuovo arrivato non ha
alcuna intenzione di disturbare Gazzet-
ta dello Sport, Corriere dello Sport e Tut-
tosport, rosicchiando lettori: “Facciamo
un giornale nuovo per un pubblico
nuovo, rubar copie agli altri non mi in-
teressa”, assicura il direttore Tvan Zaz-
zaroni.

Il nuove Dieci, debuttante in edicola
da sabato 10 marzo con la benedizione
di Roberto Baggio come testimonial, &,
all'apparenza, la classica scommessa al
buio: una squadra gettata in un campo
gia superalffollato, dove la regola per ri-
manere in piedi & assestare calci

nelle edicole italiane. Bastera la diver-
sita dalla triade a costruire appeal e fi-
delizzazione e a catturare pubblico
nuovo? “To credo che ci sia bisogno di
aria nuova in questo mercato. D'altron-
de le ultime due novita, nel campo dei
quotidiani sportivi, risalgono al luglio
del ‘45, quando vennero fondati Stadio
e Corriere dello Sport”, spiega Zazzaro-
ni. “Partiamo senza pensare che sia
una lollia e con alcune certezze. Non
facciamo un giornale per i giornalisti
ma per un pubblico di appassionati che
segue lo sport attraverso una quantita
di fonti: radio, televisione generalista,
tivi satellitari, Internet. A questo pub-
blico cerchiamo di dare qualcosa in piti
e di non ammannirgli quello che gia sa.
Percid non facciamo le cronache delle
partite di calcio o delle competizioni
che si sono gia viste e straviste: quelle
le riassumiamo nell'infografica, nei nu-
meri che parlano e spiegano. Facciamo
invece parlare i protagonisti, andiamo

nell'analisi tecnica, scoviamo la curio-
sita, suggeriamo le associazioni. E cer-
chiamo di rispettare il lettore e le sue
passioni. Nel giornale ci saranno sem-
pre tre sezioni: calcio, basket e motori,
tutte rintracciabili al primo sfoglio con
una numerazione di pagina fissa. Alla
redazione ho consegnato una specie di
bibbia da seguire per la confezione, il
passaggio dei pezzi e per la titolazione.
Faremo un giornale aggressivo, senza
sudditanze di nessun tipo”.

Zazzaroni & arrivato al timone di Die-
¢i su consiglio di Mario Sconcerti, pri-
ma firma di sport del Corriere della Se-
ra, e guru di lunghissimo corso del
giornalismo italiano, sportivo e non (ex
direttore di Corriere dello Sport e Secolo
XIX, ex capo dello sport e della redazio-
ne milanese di Repubblica). “To avevo
deciso di stac-
care con la
carta stampa-
ta nel 2002",
racconta il di-

negli stinchi agli avversari, con
pill gusto e tutti insieme se sono
pivelli.

Certo che Dieci non somiglia
per nulla alla triade degli italici
quotidiani sportivi. Non somiglia
€ nemmeno aspira a diventarne
parente. Stesso formato dei ta-
bloid free press, 48 pagine full co-
lor, grande spazio a infografica,
statistiche ¢ foto, pezzi non pit
lunghi di 50 righe e prezzo di co-
pertina a 50 centesimi, la ‘creatu-
ra’ nata per iniziativa dell’editore
Alberto Donati rompe completa-
mente con il cliché del quotidiano
sportivo. Il modello esplicitamen-
te dichiarato di Dieci & lo spagno-
lo Marca, il piu vistoso acquisto
dell'ultimo shopping di Res in ter-
ra iberica. Marca sla al calcio spa-
gnolo dell’'ultimo decennio come i
Beatles al pop inglese degli anni
Sessanta: ha rivoluzionato la sce-
na, messo sale e zizzania negli
spogliatoi delle squadre, demolito
miti ¢ costruito nuovi totem. Nel
momento del massimo fulgore
Marca & riuscito a vendere 450mi-
la copie. La slessa cifra, perd li-
mitata alla sola tiratura, che ha
accompagnato l'esordio di Dieci
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Ilvan Zazzaroni, direttore di Diec/. A fianco, il primo nume-
ro della nuova testata sportiva, in edicola dal 10 marzo.

rettore di Die-
ci.“Dopo 20
anni senza
prender [iato,
dopo le dire-
zioni di Gue-
rin Sportivo e
Autosprint e
I'esperienza
da caporedat-
tore al Corriere dello Sport mi pa-
reva l'ora di dedicarmi ad altro.
Dal 2002 al 2006 ho fatto tivii e
radio, ho scritto libri, tenuto un
blog che mi sta dando grandi sod-
disfazioni. Poi 'autunno scorso
mi ha chiamato Donati con que-
sta idea. Mi ha detto: «Ti do un
impianto grafico di un certo tipo,
tu ci metti il tuo feeling. Hai com-
pleta carta bianca per costruirti la
squadra». A quel punto ho capito
che era una grande occasione.
Non avevo mai avuto condizioni
di lavoro cosi aperte”.

La squadra ¢ fatta da quaranta
giornalisti raccolti nella redazione
di Milano, nell'ex palazzo Rusconi
di via Vitruvio, cui si aggiungera
ad aprile la pattuglia della reda-
zione romana e, dall’estate, della
redazione Internet.







